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Introducio

Historicamente, a publicidade desempenhou papel central na construcdo de
representacdes sociais, moldando percep¢des e  significados atribuidos a diferentes
coletivos. Nesse processo, identidades LGBT+ foram frequentemente invisibilizadas e
limitadas a esteredtipos, marginalizagdo social e siléncio.

No Brasil, Jorge Leal (2014) analisa o percurso da publicidade voltada ao publico
gay “do siléncio a conexdao”, mostrando que as primeiras aproximagdes entre marcas e
consumidores LGBT+ foram discretas e segmentadas, o que revela o receio das empresas
em se associarem a um grupo historicamente estigmatizado e a percepcao de um potencial
mercadologico ainda pouco explorado.

Posteriormente, Leo Mozdzenski (2020) apresenta o conceito de outvertising, no
qual a publicidade assume explicitamente a diversidade como um diferencial competitivo
no mercado, mas que ainda ndo acontece sem tensoes, enfrentando criticas e resisténcias.

A noc¢do de cultura da convergéncia de Henry Jenkins (2009), assim, oferece
ferramentas analiticas para compreender como narrativas transmidia, dindmicas de fandoms
e praticas de fanservice ampliam a circulagdo de representacdes LGBT+ em produtos

culturais contemporaneos.
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Dessa forma, este trabalho busca ndo apenas mapear a evolugdo historica da
publicidade LGBT+, mas também examinar sua manifestacdo potencializada nos jogos
digitais. O estudo toma como foco League of Legends e sua expansao por meio da série
Arcane (2021), analisando como estratégias publicitarias, recursos narrativos e praticas de
engajamento cultural promovem visibilidade, fortalecem vinculos com a comunidade e

constroem representacdes mais efetivas para o publico LGBT+.

Referencial Tedrico e Metodologia

A pesquisa se estrutura em trés eixos: revisdo bibliografica, andlise documental e
exploracdo do estudo de caso, considerando o contexto brasileiro da publicidade LGBT+.

A revisao bibliografica abrange produgdes académicas e obras de referéncia sobre
publicidade e representagdes LGBT+, com destaque para autores como Leal (2014) e
Mozdzenski (2020), a fim de mapear debates tedricos sobre construgdo e ressignificacdo de
imagens de sujeitos LGBT+, o que complementa a andlise documental, que inclui a
observagdo de campanhas publicitarias e de materiais midiaticos sobre inclusdao das
identidades sexuais e de género.

A exploracdo do estudo de caso se concentra no universo transmidia de League of
Legends com énfase a série Arcane (2021) da Netflix. Analisa-se a constru¢do narrativa, a
representacdo dos personagens e das relacdes LGBT+, a articulagdo com estratégias de
marketing da Riot Games, considerando o arco da série, as repercussdes do publico em
midias sociais e a promoc¢ao dos materiais em agdes oficiais e em ambientes digitais.

A abordagem metodoldgica combina perspectiva historica e andlise critica, o que
possibilita comparar a evolucdo da publicidade LGBT+ no Brasil e sua manifestacdo na
industria global de jogos digitais, identificando processos de visibilidade, engajamento e

aceitagao social em diferentes contextos midiaticos.

Resultados Parciais

Espera-se constatar que a publicidade LGBT+ evoluiu de invisibilidade para
protagonismo, refletindo mudangas sociais. Além disso, os games € seus universos
transmidia, como League of Legends e Arcane, atuam como ferramentas de engajamento e

representatividade nessa transformagao cultural.
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O estudo preliminar sugere que a interagdo entre estratégias publicitarias e
narrativas transmidia contribui para representatividade, identificacdo e engajamento do
publico LGBT+, oferecendo insights relevantes para a comunicacdo, a publicidade, os

estudos de jogos digitais e a diversidade sociocultural.
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