


LACON |

LABORATORIO

OF COMUNICACAD,
CIDADE

e CONSUMO

o

PPGCom UERJ

27 28 e 29 de
novembro

16 palestrantes
5 mediadores

Rio de Janeiro e
megaeventos

2 mesas por dia

MESA 1: A marca da cidade:
branding urbano e narrativas
simbdlicas

MESA 2: Carioquices: a cidade
do Rio em imagens

MESA 3: Sentidos do Porto
Maravilha

MESA 4: Paisagens do Rio
Olimpico

MESA 5: Rio de Janeiro a
Janeiro: turismo e lazer
carioca

MESA 6: Rio de megaeventos:
cidade, Olimpiadas e legado



1.
De onde surgiu o

imaginaRIO?




Crupo de pesquisa “Comunicacao
urbana, consumo e eventos”

f 24 pesquisadores

| Ricardo Ferreira Freitas
| (coordenador do Lacon)




Metodologia e técnicas
utilizadas




Organizacao: 3
meses

LCI, LEME E CAC

Divisao da
COMISSao
organizadora: 4
equipes

Equipe 1. contato com
palestrantes

Equipe 2: Divulgacao

Equipe 3: Apoio no dia do
evento

Equipe 4. pos evento



3.

Ferramentas utilizadas




(0]

(0]

(0]

o

ChecKlist (pre, durante e
0OSs-evento)

Trello
Excel

Google Analytics

Geréncia e

Organizacao




& imaginaRIO: pensando a cidade pés megaeventos

na lista Em andamento ® | re | | O

ADICIONAR AO CARTAO

MEMBROS
SN0&026 - i
© Etiquetas
Descricdo  Editar
& Checklist

Parceria com o LCC/ESPM

Objetivo: Promover um didlogo entre pesquisadores sobre a temética da cidade e © Data Entrega
do branding urbano, com foco nos trabalhos sobre o Rio de Janeiro.

Formato: seis mesas (tarde e noite); trés dias. 2 Anexo

Data: 27, 28 e 29 de novembro.

Possivel locais: auditério do PPGCom; auditério da Reitoria (70 lugares); casa Firjan. POWER-UPS

Pasta na rede: \LACON1-PC\Redelacon\Atividades\Seminario imaginaRIO A Google Drive

Divisdo de equipes:

Equipe 1 (Douglas) - contato com os palestrantes CHiSQREERuentibs
Equipe 2 (Jessica D., Thamiris e Raisa) - Divulgacdo (externa, interna
Equipe 3 (Ana O. & Ana P) - Apoio (cerificados palestrantes, plaqui [ Checklist de tarefas o | R
de espago, dgua, café, resposta de e-mails, cuidados para a gravacd

(]
carregar bateria de cdmeras, fotos etc) 93%
o m o o I Equipe 4 (a definir) - Pés evento (certificados, relatério, edicao) Definir-o-té S Ri

v
? Anexos i e horario (provsh £ dezp
v Defini .
Check list do ImaginaRio.doc (7
DOC Adicionado: 8 de out de 2018 a5 18:02 - Come =~ v/  £ntrarem—coniat o5 P P - Bougt Prazo:
- Editar 05/16
v & g o :
Check-list Modelo comuns.doc (7 11/10
DOC Adicionado: 8 de out de 2018 as 08:04 - Come
- Editar v i G e co-feartazeseweb) /R Gvel:Jessica;
Check st Ici.docx 7 V' Envierbriefing pora-otChdasartesdo-evento/ResponsdvelJessica;
DOCX Adicionado: 1 de out de 2018 s 15:40 - Come FhamiriseRaisa/Prazo: 19710
- Editar
Befinirtocatc o/ Prazro-10/10
V' Reservaro-ocatjunto-arespectivasecretaria sponsdvelAna-O—eAnaP-
FPraro:23/10
ErtareventenoFacebook/Praze:26/10
v evento-no-SIEXTantes-da-datade izrach A
Elara-C-ANTES-DA-DATA-DEINICIO-DO-EVENTO
p postarquivado-do-evento G 7 i
I3 P’ )
f P P t
2
= heekiist-de-pé: " tatbrio-fi sponsdvelA



Excel

Thamiris Castilho

Mesma do facebook
Carregando com legenda diferente 17/10/2018 IMAGEM
e reduzida
Curiosidade (Efeito Bilbdo) 19/out GIF
Save The Date it IMAGEM
7 2018/ madein-ri Fthe)
«Qual Rio de Janeiro vocé conhece? IMAGEM == i zon? Zi-the pib-
30/out cover.jpg
Rio Olimpico 31/out IMAGEM
Turismo e lazer carioca 01/nov IMAGEM
Divulgagio do Nome 07/nov IMAGEM
Sorteio 13/nov Imagem

Jéssica Dray

Como foi

12 foto d o (contruid
Di Construgdo com as cores do lacon, tera a pergunta "Como o Rio passa na sua 23/out IMAGEM
vida?")
2 foto do dol
O Construgio Z : o SRR 24/0ut IMAGEM
‘aguarde”)
32 e ultima o ico (contride I terd
C ] S i 25/out IMAGEM
“"save the date") A
= 30 do di for e di
"Fique de olho” Fazer doaE ey 26/out STORIES
para acompanhar nas redes para mais informagdes
Cu ‘como no twitter 26/out IMAGEM
Curiosidade ‘como no twitter 27/out IMAGEM
Curiosidade Como no twitter 28/out IMAGEM
Qual Rio de Janeiro vocé IMAGEM h local nts/fb/03-2018/made-in-rio-
conhece? Como no Twitter 29/out 2303-the-pub-cover.jpg
"Fique de olho" Strories gerando curiosidade 30/out IMAGEM
Rio Olimpico Como no Twitter 31/out IMAGEM
Megaeventos Como no Twitter 02/nov IMAGEM
ja tem respostas para nossas Cores do lacon, escrito "Ja pensou em respostas para nossas 07jnov (Macen
perguntas? perguntas?”, na legenda, falar para as pessoas ficarem atentas
Revelagio divulgagdo do nome 08/nov IMAGEM
Cores do lacon, escrito "e ai, gostou?”, na legenda, pedir para
eagora? deixarem ari q a0 evento, IMAGEM
Ppois comegaremos a explicar 09/nov
N TEEe Sido revelado e falando que iremos
edEEs explicar melhor nas redes 09/nov STORIES
DIAZT Explicar mais o que vai ser o assunto dessa mesa e na legenda dizer 12/nov IMAGEM
quem vai compor essa mesa e a data
Car e n e rendaidi
DIA28 Bt HUeNater S0 €1 fee 13/nov IMAGEM
quem vai compor a mesa e a data




omo foi
usado

0 ®

D ®

0 80 ®

Google Analytics

Explorador  Resumo da navegacdo
Vimiakzaches de plgki ) % Sectone umaméics [oi] semana | e Ldj .

® Visualizages de pagina

. S oY, W ==

3denov 5de nov 7 e nov Sdenov 11 e nov 13denov 15 de nov 17 denov 19de nov 21 denov 23denov 25de nov 27denov 29denov

Dimensio principal: Pégina  Thulo dapigina  Outros ~

Dimensdo secundéra v | Tipo de clssifcagio: | Padrdo + Q] avancaco [E] @[S [ [m
A Porcentagem de saida.

Pagina * e e i (7 5 Entradas Taxa de rejeicio 5 Valor da pagina *
00:02:22 288 53,12 30,93% USS$ 0,00
oo | ot | RS | P imeie | UUWIRATRS | MUURTERS | TrURhem
1. /novo/ @ 261 (28,03%) 151 (2382%) 132 (4583%) 3561% 29,89% US$0,00 (000%)
2. /novofindex.php/blog/ @ 58 (623%) 36 (568%) 00:01:50 10 (347%) 30,00% 1379% USS$000 (000%)
3. /novo/index php/pesquisas-em-andamento/ @ 4 (@739 19 (300%) 00:01:54 8 @7y 37,50% 2045% | USS000 (000%)
4. /novo/index.php/equipe/ @ 36 (387%) 22 (347%) 00:01:59 3 (108%) 33,33% 16,67% US$ 000 (000%)
5. /novo/index php/atividades-do-lacon/ @ 31 (333%) 17 (268%) 00:02:07 0 (000%) 0,00% 16,13% US$ 000 (000%)
6. /novo/index php/pesquisas-encerradas/ @ 27 (290%) 15 (237%) 4 (39%) 50,00% 2593% US$000 (000%)
7. /novo/index.php/201 @ 25 (2,69%) 20 (315%) 00:06:28 16 (556%) 75,00% 56,00% US$0,00 (0,00%)
8. /novo/index.php/publicacoes/ & 23 (247%) 18 (284%) 00:00:58 2 (069%) 100,00% 17,39% US$0,00 (0,00%)
9. /e lindex.php/2018/11 gabriel d p/ & 21 (226%) 18 (284%) 00:05:37 1 (382%) 90,91% 47,62% US$0,00 (000%)
10 /ngvor/inde: ?hmgwn genero Aonals: S0l dejaneiro g 21 @2e%) 19 (300%) 00:03:23 14 (s86%) 8571% 8571% US$000 (000%)
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Facebook
INnstagram
Twitter

Blog do Lacon
Mailchimp

E-mail do Lacon

Redes
sociais




Blog e Facebook

Lacon realizou o seminario ‘imaginaRIO: pensando a cidade pés-megaeventos”

Com o objetivo de propor discussdes e dar énfase aos estudos sobre os afetos, perspectivas e transformacdes da cidade
apos os megaeventos recentes (Jornada Mundial da Juventude, Copa do Mundo, Olimpiada), o Seminario ImaginaRIO reuniu
no auditério do Programa de Pés-graduacdo em Comunicacdo da UER) inimeros pesquisadores e pesquisadoras para

compartilhar suas andlises sobre essa tematica e seus muitos desdobramentos.

gaaec o trés dias de evento com os seguintes palestrantes:

Semingrio
bl 27,28E 29

27,28E29

Como foi
usado

Ja Marca Rio

Pensando 5 Cidade Ppés:

Semins. .
PL“belfnm::mo Imaginar|o
ico - Organizado po

Comunicacs
cdo, Cj
Pendente 7 Cidade ¢

"Megaeventos
0 Rio de Janeiro

ha.com.br

29

I Lacon:
Consum,

Laboraterio de
o Coorganizagior

V" Tenho ‘"Weresse i~

@® 3datas - 57
Event enpr 08 1OV de 2015 _ g
Tado ha apmx;madamemede Nov de 201

6 meses
0 Lacon: Laporas,:
; boratério de ¢

B i
a munrca;ao, Cidade ¢ Consy

imo

™ é)rganizado Por Lacon: L. o

omumcagéo, Cidade E C

Normaj mente responde ey, m dia
n

>




Como foi
usado

Lacon em atividade

O Nicleo de Estudos sobre Cultura e
Alimentagdo (NECTAR) do Instituto de Nutricdo da
UER)] promoveu a aula aberta "Corpo, Midia e
Cidade”. O evento contou com 3 palestra do
coordenador do Lacon, Ricardo Ferreira Freitas,
intitulada “Comer nas Cidades: uma marca de
Comunicagéo e Cidadania”.

dade pos-megaerentos

Lacon em atividade

De 27 a 29 de novembro, 0 Lacon realizou o
seminario “ImaginaRIO: pensando a cidade pos-
megaeventos”, com o objetivo de refietir sobre as
perspectivas e fransformagées do Rio de Janeiro
durante e apds os megaeventos recentes. O
evento reuniu no auditorio do PPGcom/UERJ
inimeros pesquisadores para compartilhar suas
analises sobre a tematica da cidade e seus
desdobramentos.

Mailchimp e Twitter

Lacon em atividade
ASemana de Comunicacdo da UER] 2018
aconteceu entre 3 7 de daza~=-- .1 de nov de 2018

palestras
speras: ©OQ
Diversida
enfocand
comunica

Lacon em ¢
O Laboratéri
Consumo est
R S ¢

@laconuer]
dade do turismo & dos grande & g
te gjudar @ solucionar essa perg

ventos?
nta nc NOssC evento o

Laboratério Lacon &
O Ric de Janeiro & 2 ci

cai
Em breve o #Lacon ¥ ;
dis 27,28 € 29 de Novembro:

Bes 42
Aguarde mais informagoes &=

#gventoNoLacon

EN NTO?
£ MEGAEVENTO?

o~

Q 1 Q1 ]
.31 deoutde 2018

Lal tério Lacon @/aconuer

(ARCI°06/2 @@ =#saveTheDate-27,28¢

projeto, e gos
leitores a satis
Em 2019, 0Lz
evento, constr
e esforgo por t

UER) - Maracand

29 de novembro N3

#gventoNoLacon

70 MARAVILHA

o PO
o RIO REV!TALIZDU—SE com

RIO
OLIMPICO
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Adobe Photoshop
Adobe lllustrator

Corel Draw

Confeccao

de
Artes



Dia 29

RIO DE JANEIRO A JANEIRO: TURISMO E LAZER
CARIOCA

MADE IN RIO™

QUAL RIO VOCE CONHECE? .

Roberto 9 Adelaide
7K, Vi K= ) creo
oy |

N\ UERY Qs U

Gustavo - Cintia
L a4 Lacerda o Sanmartin
/

% UERJ v UERJ

Corel Draw

Como foi
usado

COMO O

27,28 E29 PASSA NA SUA VIDA?

DE

Adobe lllustrator



> Sorteio de curso (online)

> Sorteio de livro (durante
O evento)

Impulsionamento

17



LEIA A DESCRIGAO DA IMAGEM
PARA SABER COMO PARTICIPAR! |’ Sfamion)

Como foi
usado

Sorteio online

Sorteio presencial



4.

Divulgacao




Como foi

organizado

Midia fisica e internet

Divisao das tarefas e redes sociais
Cronograma de divulgacao
Exploracao do visual

Estimulo de divagacdes

Transmissao ao Vivo



_a—
Vania W Maria
Fortuna : 5 Helena

—

pensando a cidade pés-megaeventos Ve FACHA

Fldvia ) Denise
Barroso * Siqueira

FovV P ey

27,28E 29

Auditério PPGCom/UERJ:- 10%andar D IVU | g d (;é ©) d a
Semindrios prog ra magao

27DENOVEMBRO 16

O RIO REVITALIZOU-SE COM O PORTO MARAVILHA?Y

RIO
Midia Fisica QLI M ICO

Estimulo de divagacdes



Laboratério Lacon @laconuerj - 27 de nov de 2018
“"Marca ndo é logomarca. £ um conceito estruturante e serve para gestio das
marcas” disse Patricia.

vincy LACON: Laboratorio de Comunicagéo, Cidade e Consumo @ 28de ovambro de 2018 5:4
fez uma transmisséo ao vivo. —
28 de novembro de 2018 - @

9] e’ Q Il Agora, comegamos a mesa 4 do imaginaRIO.

Laboratério Lacon @laconuer - 27 de nov de 2018 v "Paisagens do Rio Olimpico" com Débora Gauziski, Angelo Duarte e
©Q  Patricia Cerqueira Reis, professora e pesquisadora da ESPM-RIO, falars das Priscilla Xavier. O mediador da mesa sera o professor Ricardo Freitas.

marcas sobre os lugares, como Cidades.

Q T Q il

Laboratério Lacon @lzaconuerj - 27 de nov de 2018 v

CO  Eduardo Murad, mediador da primeira mesa, estd com a fala. Ele apresentou as
palestrantes e j& da a fala para a prof Patricia Cerqueira Reis.

(®] n Q il

Laboratério Lacon @lzaconuerj - 27 de nov de 2018 v
CO  Fausto Amaro acaba de dar inicio ao Seminario ImaginaRIO. Um video de
introduc&o e boas vindas com o prof Ricardo Freitas foi reproduzido para os

presentes. Esta ai
Sta al um pouqui
© T v i S pegauinho
do significado de
Laboratério Lacon @laconuerj - 27 de nov de 2018 v

CO s estamos prontos! O Seminario ImaginaRIO ja estd para comecar. Estaremos
fazendo uma transmissdo ao vivo via Facebook e uma cobertura especial via
Twitter, Fiquem de olho.

Q n Q il 01:43:14

Twitter Facebook Instagram

ﬂ\‘«\

22



5.
Resultados




Relatorio

Pos-evento

20 a 35 participantes por mesa

Taxa de engajamento Instagram: 19,23
Visualizacao Stories: 41, 53

Taxa de engajamento Facebook: 9,7

Questionario de avaliacao
70% voltariamn com certeza
100% indicariam para outras pessoas

45 5% otima divulgacao



waatyﬂ»aalo

Observatorio imaginaRIO #1
mar/2019
Esténo ar a primeira edido do boletim do Observatorio imaginaRIO!

0 Observatério imaginaRIO € um desdobramento do semindrio imaginaRIO, realizado em
novembro de 2018 pelo Laboratério de Comunicagao, Cidade e Consumo (Lacon/UERJ).
O boletim tem a proposta de monitorar e divulgar as principais noticias, eventos culturais e

o atemética dos o consumo e da cidade, com foco no

Rio de Janeiro.

Dossié revista Interin

E£m 2019, a revista Interin (UTP) langou o dossié Comunicagéo, Consumos e Cidades,
que teve o professor Ricardo Freitas como um dos organizadores. Nessa edicéo, podem
ser encontrados artigos sobre 0s megaeventos no Rio de Janeiro, alguns deles

elaborados por q i ari ginarIO ano passado.

Vania Fortuna e Monica Christina Pereira de Sousa pesquisam a musealizagéo e a
produgéo de sentidos da “fevitalizagdo” da zona portudria carioca a partir da cobertura do
jornal O Globo, entre 2010 e 2015. J4 Flavia Barroso de Mello e Luis Pessda discutem as
narrativas institucionais veiculadas no site Porto Maravilha, refletindo sobre as disputas
entre 0 poder piblico e os moradores locais a respeito dos imaginrios e identidades
culturais da regido portuaria.

Débora Gauziski analisa a representacdo da paisagem carioca através das fotografias das
reformas urbanas para os Jogos Olimpicos, produzidas por Cesar Barreto para o portal
institucional Cidade Olimpica. Por sua vez, Cintia Sanmartin, Micael Herschmann e Flavia

Barroso refletem sobre o ativismo popular no camaval de rua néo oficial do Rio de

noticias, publicacdes
académicas e eventos
culturais sobre a tematica
dos megaeventos, do
consumo e da cidade,
com foco no Rio de
Janeiro;

Periodicidade: mensal

25



Obrigada!




BIG CONCEPT

Bring the attention of your audience over a== " -_
key concept using icons or illustratice =

Y N



BIG IMAGE.




LOREM 3

USE
DIAGRAMS
TO
EXPLAIN

Vestibulum nec congue
" tempus lorem ipsum

LOREM1

Vestibulum nec congue
tempus lorem ipsum

Vestibulum nec
congue

tempus

LOREM 2

Vestibulum nec congue
tempus lorem ipsum

29



AND
TABLES TO
COMPARE
DATA

Yellow

Blue

Orange

10

30

20

15

24

10

16






89,526,124

Whoa! That's a big number, aren’t you proud?

-
o

.'-'_,

—

- »—'—/




89,526,124S

That's a lot of money

185,244 users =

And a lot of users

100%

Total success!




OUR
PROCESS
IS EASY

34
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LET'’S
REVIEW
SOME

CONCEPTS

Yellow

Is the color of gold,
butter and ripe
lemons. In the
spectrum of visible
light, yellow is found
between green and
orange.

Yellow

Is the color of gold,
butter and ripe
lemons. In the
spectrum of visible
light, yellow is found
between green and
orange.

Blue

Is the colour of the
clear sky and the
deep sea. It is located
between violet and
green on the optical
spectrum.

Blue

Is the colour of the
clear sky and the
deep sea. It is located
between violet and
green on the optical
spectrum.

Red

Is the color of blood,
and because of this it
has historically been
associated with
sacrifice, danger and
courage.

Red

Is the color of blood,
and because of this it
has historically been
associated with
sacrifice, danger and
courage.



You can insert graphs from Google Sheets

36


http://www.google.com/sheets/about/

MOBILE PROJECT

Show and explain
your web, app or
software projects
using these gadget
templates.

Place your screenshot
here

Y N




TABLET PROJECT

Show and explain
your web, app or

software projects
using these gadget
templates.

Place your screenshot here




DESKTOP PROJECT

" Show and explain
your web, app or

software projects
using these gadget
templates.

Place your screenshot here




()

THANKS!

Any questions?
You can find me at @username & user@mai




Special thanks to all the people
who made and released these
awesome resources for free:

> Presentation template by
SlidesCarnival
> Photographs by Unsplash

4]


http://www.slidescarnival.com/
http://unsplash.com/

PRESENTATION
DESIGN

This presentation uses the following
typographies:

o Titles: Montserrat Extrabold
> Body copy: Montserrat Light

You can download the fonts on this page:

https:/www.fontsquirrel.com/fonts/montserrat

You don't need to keep this slide in your presentation. It's only
here to serve you as a design guide if you need to create new
slides or download the fonts to edit the presentation in
PowerPoint®

42


https://www.fontsquirrel.com/fonts/montserrat

SlidesCarnival icons are editable
shapes.

This means that you can:
Resize them without
losing quality.
Change fill color and

opacity.
Change line color, width

’/ and style.
Isn't that nice? )

@l A 0 M E & =
ElRRCAvIo R BOFe:

E@ﬁéﬁgﬁ ﬁ@f’

E@Q@@%

ﬁﬁﬁﬁﬁf

@@@ia®®g
g % % & é %@%ﬁ

2]
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Now you can use any emoji as an icon!
And of course it resizes without losing quality and you
can change the color.

How? Follow Google instructions
https:/twitter.com/googledocs/status/730087240156643328

L)

m‘@mam‘\

__@@ea


https://twitter.com/googledocs/status/730087240156643328

